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Vakuum in  
Forschung und Praxis

Kurzprofil
Die Vakuum in Forschung und Praxis (VIP) ist die Fachzeit-
schrift für ionen- und plasmagestützte Vakuumbeschich-
tungsverfahren und den damit verwandten Technologien.   
Mit diesem redaktionellen Schwerpunkt ist sie einzig im 
deutschsprachigen Raum und versteht sich als Bindeglied 
zwischen Forschung und Anwendung.

Die VIP richtet sich an Wissenschaftler, Ingenieure und 
 Techniker in Entwicklung, Konstruktion, Produktmanagement, 
Marketing und Vertrieb. In ausgewählten Fachbeiträgen 
beschreibt sie Grundlagen, Weiterentwicklungen, Anwendun-
gen und Perspektiven der Vakuumbeschichtung – einer 
Schlüsseltechnologie für viele Hightech-Märkte. 

Der Magazinteil umfasst Nachrichten aus Märkten und 
Forschungseinrichtungen, Netzwerken und Verbänden 
 ebenso wie Produktinformationen, Tagungsberichte und 
Veranstaltungshinweise. Anwendungsbezogene Lexikonartikel 
fassen Basiswissen zu relevanten Verfahren und Methoden 
zusammen und physikalisch-technische Hintergründe zu 
neuen Produkten werden vorgestellt.

Zusätzlich präsentiert die VIP auf dem Physikportal  
pro-physik.de aktuelle branchenbezogene Nachrichten  
und in der WILEY ONLINE LIBRARY einen abonnierbaren 
Zugriff auf die Online Ausgabe. 
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Anzeigen Breite x Höhe in mm Preis €

1/1	Seite 187 x 250 5.750

2/3	Seite	hoch 120 x 250 4.540

2/3	Seite	quer 187 x 166 4.540

Juniorpage 119 x 186 4.130

1/2	Seite	hoch   90 x 250 3.610

1/2	Seite	quer 187 x 125 3.610

1/3	Seite	hoch   60 x 250 2.900

1/3	Seite	quer 187 x   84 2.900

1/4	Seite	hoch   90 x 128 2.440

1/4	Seite	quer 187 x   63 2.440

1/8	Seite	hoch   90 x   63 1.950

1/8	Seite	quer 187 x   30 1.950

Vorzugsplätze 

Titelseite, inkl. Legende (nach Absprache) 4.920

2.	US,	4.	US 210 x 297 6.080
zzgl.	3	mm	Beschnittzugabe	an	allen	Seiten

Zuschläge

Anzeigen im Anschnitt (3 mm Beschnittzugabe) 300
Zuschläge sind nicht rabattfähig

Preise & Formate

Rabatte
bei Abnahme innerhalb von 12 Monaten (Insertionsjahr)

mind. 3 Anzeigen 5 %

mind. 6 Anzeigen 10 %

mind. 9 Anzeigen 15 %

mind. 12 Anzeigen 20 %

Zahlungsbedingungen:
Zahlung innerhalb von 30 Tagen nach  
Rechnungserhalt ohne Abzug.

Bankverbindung:
J.P. Morgan AG
Taunus Turm · Taunustor 1
60310 Frankfurt, Germany
IBAN: DE55501108006161517443
BIC:	CHASDEFX

UST-Nr.:	DE136766623 
Steuernummer:	47020/29082

Alle Preise verstehen sich zzgl.  
der gesetzlichen Mehrwertsteuer.

Es gilt die neue Preisliste ab 1. Oktober 2023.  
Damit verlieren alle bisherigen Preislisten ihre Gültigkeit.

Beilagen auf Anfrage

Produkte- & Lieferantenverzeichnis
In	jeder	Ausgabe	von	Vakuum	in	Forschung	und	
Praxis	erscheint	ein	Bezugsquellenverzeichnis	für	
Vakuum-	und	Plasmatechnologie	und	Dünne	
Schichten.	Eine	Druckzeile	ist	45 mm	breit	und	
umfasst etwa 34 Buchstaben (Zwischenräume 
jeweils	als	ein	Buchstabe	gerechnet).	Die	Stich-
wörter sind in Deutsch und Englisch und können 
jederzeit nach Ihren Wünschen ergänzt werden. 
Die Eintragungen laufen bis auf Widerruf. Min-
destlaufzeit ein Jahr (= 6 Ausgaben).  

Neuaufnahmen und Änderungen sind  
zu jeder Ausgabe möglich.

Alle Eintragungen werden zusätzlich  
kostenfrei im Internet unter  
www.pro-physik.de präsentiert.

Premium-Eintrag €/Ausgabe  
und Stichwort

Eintrag bis zu sieben Zeilen für Unter-
nehmens- und Kontaktdaten und Firmen-
logo bis 10 mm Logo-Höhe, 4-farbig
Platzierung des Firmenlogos über dem 
Texteintrag

130

Basis-Eintrag 

Grundeintragung bis zu vier Zeilen für  
Unternehmens- und Kontaktdaten 70

Rabatte

ab	6	Stichwörter 5 %

ab	12	Stichwörter 10 %

ab	18	Stichwörter 15 %

ab	24	Stichwörter 20 %

Leistungen Online

Unique	visits	pro-physik.de	pro	Monat 35.000

Page impressions pro Monat 73.000
Quelle: Plausible

Beispiel für Basis-Eintrag

BEZUGSQUELLEN  V   I   P

Juni 2020  Vol. 32 Nr. 3 © 2020 WILEY-VCH Verlag GmbH & Co. KGaA, Weinheim  48 ViP

Druckregler
pressure controllers

MKS Instruments Deutschland GmbH
Schatzbogen 43
D-81829 München
Tel. 0 89/42 00 08-0, Fax -42 41 06

VAT
Vakuum-Apparate-Technik
Deutschland GmbH
Zur Wetterwarte 50, Haus 337/G
01109 Dresden
Tel.: +49 351 501 934 00
Fax: +49 351 501 934 01
de@vatvalve.com
http://www.vatvalve.com

Elektronenstrahlverdampfer
Electron beam evaporators

VON ARDENNE GmbH
Am Hahnweg 8, 01328 Dresden
Tel. +49 (0)351 2637 300 
Fax +49 (0)351 2637 308
office@vonardenne.biz
http://www.vonardenne.biz

Flansch-Bauteile
flanges and fittings

METALLIC FLEX GmbH
Tel. 0049 5606 563 174
info@metallicflex.de
www.metallicflex.de

Pfeiffer Vacuum Components & Solutions 
GmbH
T +49 551 99963-0
www.pfeiffer-vacuum.com
www.vacuum-shop.com

WISSEL GmbH
Haagstr. 43
63776 Mömbris-Hohl
Tel. 06029/99-93-0, Fax 99-93-50
E-Mail: info@wissel-vakuum.de
http://www.wissel-vakuum.de

Flüssigkeitsring-Vakuumpumpen
liquid ring vacuum pumps

Dr.-Ing. K. Busch GmbH
Schauinslandstrasse 1
79689 Maulburg
+49 (0)7622 681-0
info@busch.de
www.buschvacuum.com

Hochfrequenzgeneratoren, Plasma-
plasma-rf-generators

MKS
Instruments Deutschland GmbH –
Produktgruppe ENI
Echterdinger Str. 57, 70794 Filderstadt
Tel. 07 11/9 47 70-0, Fax -9 47 70-25
http://www.mksinst.com

Hochfrequenz-Verstärker
HF-amplifiers

MKS
Instruments Deutschland GmbH –
Produktgruppe ENI
Echterdinger Str. 57, 70794 Filderstadt
Tel. 07 11/9 47 70-0, Fax -9 47 70-25
http://www.mksinst.com

Massenfluss-Messer und -Regler
mass-flow meters and -controllers

MKS Instruments Deutschland GmbH
Schatzbogen 43
D-81829 München
Tel. 0 89/42 00 08-0, Fax -42 41 06

Massenspektrometer
mass-spectrometers

MKS Instruments Deutschland GmbH
Schatzbogen 43
D-81829 München
Tel. 0 89-42 00 08, Fax -42 41 06

Pfeiffer Vacuum GmbH
T +49 6441 802-0
www.pfeiffer-vacuum.com

Membranbälge
bellows

METALLIC FLEX GmbH
Kirchweg 3
34317 Habichtswald

Tel. 0049 5606 563 174
info@metallicflex.de

Öle und Fette 
für Vakuumpumpen
oil and grease for vacuum pumps

FRAGOL AG
Solinger Str. 16, 45481 Mülheim
Tel. 0208-3000264, Fax: 0208-3000277
info@fragol.de, www.vakuumpumpenoele.de

Plasmaquellen/Plasmastrahlquellen
plasmasource/plasmabeamsource

CCR GmbH, Beschichtungstechnologie
Camp-Spich-Str. 3a, 53842 Troisdorf
Tel. +49(0)2241-93215-0, Fax -200
contact@ccrtechnology.de

Reinraum – Reinigung und Montage von 
Baugruppen
Clean room – cleaning and assembly of compo-
nents

ALMA driving-elements GmbH
Obere Heeg 5
97852 Schollbrunn
Tel. +49 9394 9700-0
Fax +49 9394 9700-30
info@alma-driving.de
www.alma-driving.de

Sputteranlagen
sputter-systems (UHV)

VON ARDENNE GmbH
Am Hahnweg 8, 01328 Dresden
Tel. +49 (0)351 2637 300 
Fax +49 (0)351 2637 308
office@vonardenne.biz
http://www.vonardenne.biz

BESTEC GmbH 
Am Studio 2b,  12489 Berlin
Tel. (030) 677 43 76, Fax: - 677 57 18
www.bestec.de, info@bestec.de

Beispiel für Premium-Eintrag

Pfeiffer Vacuum Components & 
Solutions GmbH 
T +49 551 99963-0 
www.pfeiffer-vacuum.com 
www.vacuum-shop.com 
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Anzeigenformate

1/3  Seite	im	Satz-
spiegel/Anschnitt

Format im Satzspiegel:
hoch: 60 x 250 mm
quer:		187	x	84	mm

Format im Anschnitt:: 
hoch: 70 x 297 mm
quer:	210	x	104	mm

1/4  Seite	im	Satz-
spiegel/Anschnitt

Format im Satzspiegel:
hoch: 90 x 128 mm
quer:		187	x	63	mm

Format im Anschnitt: 
hoch: 106 x 151 mm
quer:	210	x	82	mm

1/8  Seite	im	Satz-
spiegel/Anschnitt

Format im Satzspiegel:
klassik: 90 x 63 mm
quer:		187	x	30	mm

Format im Anschnitt: 
klassik: 100 x 86 mm
quer:	210	x	48	mm

1/1  Seite	im	Satz-
spiegel/Anschnitt

Format im Satzspiegel:
187 x 250 mm

Format im Anschnitt:
210 x 297 mm
zzgl.	3	mm	Beschnitt	an	allen	Seiten

Endformat: 
216 x 303 mm

1/2  Seite	im	Satz-
spiegel/Anschnitt

Format im Satzspiegel:
hoch: 90 x 250 mm 
quer:		187	x	125	mm

Format im Anschnitt:
hoch: 102 x 297 mm 
quer:		210	x	147	mm

Juniorpage
Format im Satzspiegel:
119 x 186 mm

Format im Anschnitt: 
134 x 209 mm

Anzeigen im Anschnittformat zzgl. 3 mm 
Beschnittzugabe an allen Seiten!
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Themen & Termine

Ausgaben 1
Februar

2 
April

3 
Juni

Erscheinungstermin 14.02.2024 16.04.2024 18.06.2024

Anzeigenschluss 16.01.2024 14.03.2024 16.05.2024

PUMPS & VALVES 2024 
Dortmund 

21.–22.02.2024

Hannover Messe 
Hannover 

 22.–26.04.2024

Intersolar Europe 
München 

19.–21.06.2024

M
es

se
n

DPG-Tagungen 
Greifswald, 26.-29.02.2024 

Karlsruhe, 04.03.-08.03.2024 
Gießen, 11.03.-15.03.2024 

Freiburg, 11.03.-15.03.2024 
Berlin, 17.03.-22.03.2024

Optatec 
Frankfurt 

14.–16.05.2024

European Vacuum Conference (EVC) 
Manchester, UK 
24.–28.06.2024

W3+ Fair 
Wetzlar 

13.–14.03.2024 

SurfaceTechnology 
Stuttgart 

04.–06.06.2024

PUMPS & VALVES 2024 
Antwerpen, Niederlande 

20.–21.03.2024

analytica 
München 

09.–12.04.2024

Ausgaben 4
August

5
Oktober

6
Dezember

Erscheinungstermin 15.08.2024 16.10.2024 16.12.2024

Anzeigenschluss 17.07.2024 16.09.2024 15.11.2024

M
es

se
n

PSE 2024 
Erfurt 

02.–05.09.2024

glasstec 
Düsseldorf 

22.–25.10.2024

W3+ Fair 
Jena 

25.–26.09.2024

SEMICON Europa 
München 

12.–15.11.2024

VISION 
Stuttgart 

08.–10.10.2024 
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Zeitschriftenformat
210 x 297 mm (Breite x Höhe), DIN A4
187	x	250	mm	(Breite	x	Höhe),	Satzspiegel
Spaltenanzahl:	4,	Spaltenbreite	45	mm	oder	
Spaltenanzahl:	3,	Spaltenbreite	59	mm

Druckverfahren
Rollenoffset,	Klebebindung
Druckprofil:	ISO	Coated_v2

Farben  
Euro-Skala	 

Übertragung per E-Mail:
sedam@wiley.com 

Nur folgende Datenformate  
können bearbeitet werden:
Dateien als PDF (.pdf) mit druckoptimierten  
Einstellungen erzeugt.
Dateien	als	EPS	(.eps)	
Dateien	als	Tiff	oder	JPG	(unkomprimiert)	

Offene Dateien: 
Photoshop
InDesign 

Bitte beachten Sie folgende Punkte:
In den Dokumenten-Namen (auch die der Bilder) 
dürfen	keine	Umlaute,	Leer-	und	Sonderzeichen	
vorkommen.

Mit	offenen	Dateien	sollen	immer	die	in	der	
	Anzeige	enthaltenen	Bilder,	Logos	und	Schriften	
mitgeliefert werden.

In den Dokumenten dürfen keine Bilder oder 
Farben im RGB-Modus enthalten sein (alles in 
CMYK), sonst ist keine farbgetreu separierte 
 Ausgabe möglich.

Halbtonbilder	(s/w)	und	4-farbige	Bilder	und	
	Abbildungen	müssen	eine	Auflösung	von	mind.	
300	dpi	haben,	Strichabbildungen	mind.	600	dpi.

Annahme aller üblichen Datenträger.
 
 
Übermittlungsmöglichkeiten
per E-Mail an sedam@wiley.com

 
WILEY-VCH	GmbH	 
Silvia	Edam 
Boschstraße 12 
69469 Weinheim
Tel.: +49 (0) 6201 606-570

Technische Angaben
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pro-physik.de 

Produkt des Monats

Ihre Produktinformation wird mit Produkt- 
und Firmenname sowie Abbildung auf 
allen	Seiten	(ausgenommen	Stellenmarkt)	
von pro-physik.de und in den E-Newslet-
tern präsentiert. 
Außerdem wird Ihr Produkt-Highlight für 
insgesamt sechs Monate (4 Wochen davon 
auf einer der ersten 4 Positionen) in der 
Produktdatenbank des Portals gezeigt.
Als dritte Komponente erscheint die 
Produktinfo prominent in der parallel 
erscheinenden Monats-Ausgabe im Physik 
Journal	(Aufl	age:	50.000).
Preis: € 2.200

Webinar

Ein Webinar ist eine audio-visuelle 
online-Präsentation von 60 Minuten.
Leistungen	des	Verlages:		
Technik,	Moderation,	Akquisition	der	
Teilnehmer, Aufzeichnung 6 Monate 
lang auf pro-physik.de verfügbar, 
 Kontaktdaten der Registrierungen.
Preis pro Webinar: € 12.980
Attraktiver Mengenrabatt wird gewährt.

Banner

Bannerformat  Preis €/Monat
Leaderboard
(728 x 90 px)      1.650
Wide	Skyscraper
(160 x 600 px) 1.600
Medium Rectangle
(300 x 250 px) 1.450 

Physik E-Newsletter

Der Physik E-Newsletter erscheint wöchentlich.
Seinen	Abonnenten	bietet	er	einen	umfassenden	Überblick	über	aktuelle	Artikel,	News,	
 Interviews und zweiwöchentlich über Informationen aus der DPG. 
Die E-Newsletter pro-physik.de (13.000 Empfänger) und Physik Journal (18.000 Empfänger) 
werden als Paket zum  wöchentlichen Physik E-Newsletter angeboten. 
Sie	erreichen	also	die	Newsletter-Abonnenten	der	DPG	und	andere	Experten	aus	Industrie	und	
Forschung in allen Bereichen der Physik.

Bannerformat Preis/Monat
Full	Size	Banner	(468	x	60	px)	 €	1.900	

Pro-physik.de ist das führende 
deutschsprachige Fachportal für 
alle Gebiete der Physik. Tagesaktuell 
bietet es News und Beiträge aus den 
Bereichen Industrie, Technologie, 
Forschung und Hochschule sowie 
aus der DPG (Deutsche Physika-
lische Gesellschaft). 

Ein	umfangreicher	Stellenmarkt,	
das	Bezugsquellenverzeichnis	mit	
komfortabler	Suchfunktion	sowie	
Produktinformationen runden das 
Angebot ab. 

Die Nutzer von pro-physik.de stam-
men mehrheitlich aus der Industrie, 
aus Forschungseinrichtungen und 
Universitäten. Das Portal verzeich-
net	monatlich	43.000	Unique	Visits	
und 76.000 Page Impressions.

Content Ad

Die Content Ad ist prominent auf der 
Einstiegsseite des Portals platziert und 
erfährt damit große Aufmerksamkeit. 
In	der	Content	Ad	können	Sie	Ihr	
Produkt, Ihre Dienstleistung oder eine 
Veranstaltung	als	Advertorial	–	d.h.	im	
redaktionellen	Stil	–	präsentieren.	Sie	
beinhaltet eine Abbildung bzw. ein Logo, 
einen Kurztext sowie den direkten Link 
auf	Ihre	gewünschte	Seite.	
Ebenso	können	Sie	Ihr	White	Paper	mit	
einem Teaser-Text, einer Abbildung und 
Verlinkung	präsentieren.	
Preis/Monat € 1.900

Ausführliche 
online-Mediadaten senden 
wir Ihnen gerne zu!

FULLSIZE BANNER

FULLSIZE BANNER
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DEFINITIONEN

1.	 Im	Rahmen	dieser	AGB	gelten	folgende	Defi	nitionen:

 (a)  „Wiley“:	die	Gesellschaft	des	Konzerns	John	Wiley	&	Sons,	welche	die	Anzeigen-	und	Sonderdruckleistun-
gen	erbringt,	entsprechend	der	Auftragsbestätigung	oder	der	von	der	betreff	enden	Wiley-	Gesellschaft	
oder ihrem Bevollmächtigten ausgestellten Rechnung.

 (b)  „Anzeige“: jede vom Kunden verlangte Werbung, die in Produkten angezeigt werden soll, die Wiley oder 
einem Drittpartner von Wiley gehören oder von diesen kontrolliert werden; umfasst sind sowohl Anzei-
gen, die in den Print-Publikationen von Wiley oder seinen Drittpartnern erscheinen („Print- Anzeigen“), als 
auch Anzeigen, die elektronisch auf einer der Websites von Wiley oder in einer App oder einem anderen 
digitalen Format erscheinen, die Wiley oder einem Drittpartner von Wiley gehören oder von ihnen kont-
rolliert werden („Online-Anzeigen“).

 (c)  „Kunde“: eine natürliche oder juristische Person, die Wiley einen Auftrag für die Platzierung von Anzei-
gen	oder	die	Erstellung	von	Sonderdrucken	erteilt;	umfasst	sind	Werbetreibende,	in	deren	Namen	An-
zeigen	geschaltet	werden,	sowie	Medienagenturen	und	Unternehmen,	die	Anzeigen	oder	Sonderdrucke	
für ihre Kunden vermitteln.

 (d)  „Auftragsbestätigung“: die von Wiley übermittelte Bestätigung, in der die Einzelheiten der Anzeige auf-
geführt sind. In Deutschland erfolgt dies schriftlich, in der Regel per Email.

 (e)  „Anzeigenauftrag“ oder „Bestellung“:	ein	vom	Kunden	zur	Bestellung	von	Anzeigen	oder	Sonderdru-
cken übermitteltes Dokument, das die vereinbarten Einzelheiten bestätigt.

 (f)  „Sonderdruck“:	Druckerzeugnisse	oder	physische	Waren,	d.h.	eine	bestimmte	Anzahl	von	Sonderdru-
cken	von	Artikeln	oder	anderem	Material	 (z.B.	vorinstallierte	USBs),	die	vom	Kunden	bestellt	werden,	
und/oder	ePrints,	d.h.	digitale	Versionen	von	Artikeln	oder	anderem	Material,	die	von	Wiley	oder	seinen	
Lizenznehmern gehostet und von einer Wiley-Website, einer E-Mail oder einer Kunden-Website verlinkt 
werden („ePrints“).

 (g)  „Sonderdruckangebot“: ein Dokument, das Wiley dem Kunden übermittelt, und in dem die Einzelheiten 
des	Angebots	für	Sonderdrucke	geregelt	sind.

 (f)  „AGB“: die vorliegenden Allgemeinen Geschäftsbedingungen.

GESCHÄFTSBEDINGUNGEN ANZEIGEN

2.   Mit der Übermittlung einer Anzeige an Wiley gewährt der Kunde Wiley eine weltweit gültige, unentgeltliche, 
unwiderrufl	iche	 Lizenz	 zur	Veröff	entlichung	und	 zum	Druck	der	Anzeige	gemäß	der	Auftragsbestätigung	
sowie	das	Recht	zur	Vergabe	von	Unterlizenzen	für	diese	Rechte	an	dritte	Dienstleister.

3.   Wiley bemüht sich in wirtschaftlich vertretbarem Umfang, die Anzeige in dem Format und an der Position 
zu	veröff	entlichen,	die	in	der	Auftragsbestätigung	angegeben	sind,	und	weist	seine	Konzerngesellschaften	
entsprechend an; Wiley behält sich jedoch das Recht vor, die Platzierung der Anzeige innerhalb einer Print-
publikation, einer Website oder eines anderen digitalen Formats zu ändern, wenn dies erforderlich ist.

4.	 	Wiley	behält	sich	das	Recht	vor,	Anzeigen	jederzeit	abzulehnen	oder	von	der	Veröff	entlichung	zurückzuzie-
hen,	soweit	diese	nicht	mit	den	in	der	Auftragsbestätigung	angegebenen	Spezifi	kationen	oder	diesen	AGB	
übereinstimmen oder nach alleinigem billigem Ermessen von Wiley sonst unangemessen sind. Ungeachtet 
des	 Vorstehenden	 ist	Wiley	 nicht	 verpfl	ichtet,	Werbetexte	 (auf	 Übereinstimmung,	 Angemessenheit	 oder	
anderweitig) zu überprüfen oder zu genehmigen. Wiley kann die Anzeigen mit einer Überschrift „Anzeige“ 
oder	in	anderer	Weise	markiert	veröff	entlichen,	um	Anzeigen	von	redaktionellen	Inhalten	zu	unterscheiden.	
Wenn	und	soweit	die	Anzeige	nicht	den	 jeweils	gültigen	Produktionsspezifi	kationen	von	Wiley	entspricht,	
behält	sich	Wiley	das	Recht	vor,	technische	Änderungen	vorzunehmen,	die	erforderlich	sind,	um	diese	Spezi-
fi	kationen	zu	erfüllen.

5.  Wenn Wiley im Auftrag des Kunden Werbetexte erstellt, stellt Wiley dem Kunden die endgültigen Texte zur 
Genehmigung	per	E-Mail	zur	Verfügung.

6.  Der Kunde ist alleine verantwortlich für die Einhaltung aller Gesetze, Normen, Branchenkodizes und anderer 
verbindlicher Richtlinien in Bezug auf den Inhalt der Anzeige, unabhängig davon, ob diese von Wiley im Na-
men	des	Kunden	erstellt	oder	Wiley	zur	Verfügung	gestellt	wurde,	einschließlich	aller	geltenden	Vorschriften	
für Werbung im medizinischen Bereich.

7.  Der Kunde übermittelt Wiley für Print- und Online-Anzeigen eine autorisierte Bestellung, einen autorisierten 
Anzeigenauftrag oder eine E-Mail mit den Einzelheiten des Auftrags. Ohne Erhalt der vorgenannten Unterlagen 
können Anzeigenbuchungen nicht reserviert werden. Aufträge zur Buchung von Online-Anzeigen müssen min-
destens	7	Werktage	vor	dem	geplanten	Erstveröff	entlichungstermin	eingehen.	Wiley	kann	nicht	garantieren,	
dass Bestellungen, die nach diesem Zeitpunkt eingehen, erfüllt werden. Der Kunde bucht Online-Anzeigen auf 
monatlicher Basis, sofern in der Auftragsbestätigung nicht ausdrücklich etwas anderes festgelegt ist. Die in 
den Preislisten angegebenen Erscheinungstermine können nach Ermessen von Wiley geändert werden; neue 
Erscheinungstermine	werden	dem	Kunden	vor	der	Veröff	entlichung	mitgeteilt,	nach	Möglichkeit	mit	der	Auf-
tragsbestätigung.

8.	 	Der	 Auftraggeber	 muss	 die	 Vorlagen	 für	 Print-Anzeigen	 zu	 dem	 in	 der	 Auftragsbestätigung	 genannten	
	Termin	(„Druckunterlagenschluss“)	einreichen.	Stellt	der	Kunde	die	Vorlage	einer	Print-Anzeige	für	eine	be-
stätigte	Buchung	nicht	bis	zum	Druckunterlagenschluss	zur	Verfügung,	kann	dem	Kunden	die	Print-Anzeige	
in	Rechnung	gestellt	werden,	es	sei	denn,	eine	Stornierung	wurde	von	Wiley	schriftlich	genehmigt.	Wenn	
Wiley	Vorlagen	für	eine	Print-Anzeige	nach	Druckunterlagenschluss	annimmt,	sichert	Wiley	damit	nicht	zu,	
dass	die	Print-Anzeige	veröff	entlicht	wird,	und	der	Kunde	hat,	wenn	die	Print-Anzeige	nicht	oder	in	anderer	
Weise	oder	einem	anderen	Format	als	 in	der	Auftragsbestätigung	angegeben	veröff	entlicht	wird,	 keinen	
Anspruch	gegenüber	Wiley	auf	Gutschrift	oder	erneute	Veröff	entlichung.

9.	 	Der	Kunde	muss	die	Vorlagen	für	die	Print-Anzeigen	in	Übereinstimmung	mit	den	in	der	Auftragsbestätigung	
aufgeführten	bzw.	vorab	von	Wiley	in	Bezug	auf	die	jeweilige	Veröff	entlichung	zur	Verfügung	gestellten	Spe-
zifi	kationen	für	Druckunterlagen	und	Daten	übermitteln.

10.		Der	Kunde	stellt	Wiley	alle	Texte,	Bilder,	Grafi	ken,	Audiodateien,	Videos,	Programmiercodes	und	anderen	
Medien,	aus	denen	die	Grafi	k-	oder	html-Datei	besteht,	die	die	Online-Anzeige	umfasst,	in	Übereinstimmung	
mit	den	Lieferbedingungen	von	Wiley	zur	Verfügung,	und	ist	dafür	alleine	verantwortlich.

11.  Wiley gibt keine Garantien ab hinsichtlich der Anzahl der Besucher einer Wiley-Website oder eines digitalen 
Produkts oder der Anzahl der Impressionen auf einer Wiley-Website oder einem digitalen Produkt, es sei 
denn, eine solche Garantie wird von Wiley ausdrücklich schriftlich in der Auftragsbestätigung abgegeben. 
Eventuell angegebene „Impressions-Ziele“ und ähnliches sind unverbindlich. Für Online-Anzeigen, die in der 
Auftragsbestätigung	als	„100%-	Sponsoring“	bezeichnet	werden,	werden	keine	Impressions-	oder	Viewabili-
ty-Garantien abgegeben.

12.  Wiley stellt am Ende der Online-Werbekampagne oder sonst auf Anfrage innerhalb eines angemessenen 
Zeitraums	einen	Bericht	mit	Details	zur	Performance	der	Online-Anzeige	(d.h.	Impressionen,	Klicks)	zur	Ver-
fügung. Die Echtzeit-Transparenz der Kampagnen kann vom Kunden über den Google Ad Manager verwaltet 
werden.

13.		Sofern	nicht	ausdrücklich	in	der	Auftragsbestätigung	festgelegt	und	von	Wiley	schriftlich	bestätigt,	wird	die	
Online-Anzeige nicht hinter einer Registrierungsbarriere platziert. Der Kunde erkennt an, dass in der Wiley 
Online Library geschaltete Online-Anzeigen sowohl für Abonnenten als auch für Nicht- Abonnenten der Wi-
ley Online Library sichtbar sind. Zur Klarstellung: Print-Anzeigen können auch für Personen sichtbar sein, die 
nicht Abonnenten von Zeitschriften oder Periodika sind.

14.  In Bezug auf Online-Anzeigen, die in E-Mail-Alerts an Abonnenten und andere autorisierte Nutzer von 
	Wiley-Produkten	eingefügt	werden	sollen	(z.B.	„eTOC“),	kann	Wiley	das	Versanddatum	der	E-Mail-Alerts	nicht	
garantieren, es sei denn, es wurde in der Auftragsbestätigung ausdrücklich etwas anderes vereinbart (mit 
Ausnahme von Newslettern).

15.		Sollte	Wiley	eine	Anzeige	nicht	bereitstellen,	hat	der	Kunde	 lediglich	Anspruch	auf	Schaltung	von	Online-
Anzeigen oder zusätzlichen Print-Anzeigen mit einer gleichwertigen Platzierung für einen von Wiley fest-
gelegten Zeitraum. Wiley haftet nicht für Ausfälle, die nicht von Wiley verursacht wurden. Wiley kann nicht 
garantieren, dass solche „Nachholbuchungen“ in dem auf den ursprünglichen Werbezeitraum folgenden 
Monat durchgeführt werden können.

16.  Mit der Übermittlung einer Anzeige an Wiley garantiert und erklärt der Kunde, dass

	 (a)	 	die	Veröff	entlichung	der	Anzeige	(einschließlich	der	Werbetexte,	die	von	Wiley	im	Auftrag	des	Kunden	
erstellt und vom Kunden genehmigt wurden) in der in der Auftragsbestätigung vereinbarten Art und 
Weise	 keine	 Urheberrechte,	 Patente,	 Marken,	 Geschäftsgeheimnisse	 oder	 Vertraulichkeits-	 oder	 Ge-
heimhaltungsverpfl	ichtungen,	gesetzliche	Bestimmungen	über	Verleumdung	oder	Sittenwidrigkeit	oder	
geltendes	Recht	in	Bezug	auf	Werbung	oder	Verkaufsförderung,	insbesondere	auch	Bestimmungen	über	
Werbung im medizinischen Bereich, Branchenkodizes oder - vorschriften verletzt;

	 (b)	 	der	Kunde	berechtigt	ist,	Wiley	die	Lizenz	zur	Nutzung	der	Anzeige	im	Sinne	dieser	AGB	einzuräumen;

 (c)  die Anzeige richtig, wahrheitsgemäß und nicht irreführend ist und nicht gegen Gesetze zu unlauterer 
Werbung verstößt;

 (d)  die Anzeige nicht sonst gegen geltendes Recht verstößt, insbesondere nicht gegen Exportkontrollbestim-
mungen;

	 (e)	 	die	Anzeige	keine	anstößigen,	pornografi	schen	oder	sittenwidrigen,	unverhältnismäßig	profanen,	rassis-
tischen, ethnisch diskriminierenden, bedrohenden, verletzenden, unverhältnismäßig gewalttätigen, be-
leidigenden oder glücksspielbezogenen Inhalte enthält und keine diskriminierenden Aktivitäten fördert, 
nicht	für	illegale	Drogen	oder	Waff	enhandel	wirbt,	keine	Gefahr	für	die	Sicherheit	oder	Gesundheit	einer	
Person	darstellt,	die	nationale	Sicherheit	nicht	gefährdet,	die	Ermittlungen	von	Strafverfolgungsbehör-
den nicht behindert, nicht beleidigend, irreführend, täuschend oder zerstörerisch ist, und Terrorismus, 
terroristische Aktivitäten oder Gewalt nicht fördert, verherrlicht oder ermöglicht;

	 (f)	 	die	Online-Anzeige	keine	Sicherheitslücken	im	Computer	eines	Nutzers	schaff	t,	ermöglicht	oder	nutzt,	
nicht für Programme wirbt, die Nutzer für das Anklicken von Anzeigen oder Angeboten, das Durchführen 
von	Suchvorgängen,	das	Surfen	auf	Websites	oder	das	Lesen	von	E-Mails	entlohnen	oder	Anreize	dafür	
bieten,	und	keine	Viren,	Trojaner,	Würmer,	Time	Bombs,	Cancelbots	oder	andere	schädliche	oder	zerstö-
rerische	Programmierroutinen	enthält,	unabhängig	davon,	ob	sie	den	Vorgenannten	ähnlich	sind	oder	
nicht;

 (g)  der Kunde berechtigt ist, die mit der Online- Anzeige verbundenen Hyperlinks zu setzen und versichert, 
dass er dabei die geltenden datenschutzrechtlichen Bestimmungen - insbesondere des Bundesdaten-
schutzgesetzes und des Gesetzes über den Datenschutz von Telediensten - beachtet und auch seine 
Mitarbeiter	entsprechend	verpfl	ichtet.	Der	Kunde	sichert	ferner	zu,	dass	er	bei	der	Erhebung,	Verarbei-
tung	und	Nutzung	personenbezogener	Daten	die	Vorschriften	des	Telemediengesetzes	(TMG)	bzw.	des	
Rundfunkstaatsvertrages	(RfStV)	sowie	des	Bundesdatenschutzgesetzes	(BDSG)	einhält,	wenn	er	speziel-
le	Techniken	wie	Cookies	oder	Zählpixel	zur	Erhebung	oder	Sammlung	von	Daten	aus	der	Einblendung	
von Anzeigen einsetzt; und

 (h)  der Kunde, falls in einer Anzeige der Name oder das Abbild einer lebenden Person verwendet wird, eine 
entsprechende schriftliche Genehmigung eingeholt hat.

19.  Der Kunde nimmt zur Kenntnis, dass Wiley in Bezug auf Anzeigen keine Zusicherung oder Garantie abgibt (i) 
für	die	Beschränkung	der	Veröff	entlichung	von	Anzeigen	auf	Personen	mit	Wohnsitz	in	bestimmten	Ländern,	
(ii)	für	die	genaue	Anzahl	der	gelieferten	Impressions	einer	Seite,	(iii)	für	die	Qualität	der	Wiedergabe	der	
Anzeige	und	(iv)	für	die	Verfügbarkeit	von	Seiten	bzw.	digitalen	Produkten,	die	Online-	Anzeigen	enthalten.

18.  Zusätzlich zu diesen AGB gelten für alle auf Online-Anzeigen bezogenen Leistungen die folgenden Klauseln 
der Geschäftsbedingungen für Medienkäufe mit weniger als einem Jahr Laufzeit des Interactive Advertising 
Bureau („IAB- Bedingungen“), wobei Wiley das  „Medienunternehmen“ (Media Company) und der Kunde 
die „Agentur“ (Agency) und der „Werbetreibende“ (Advertiser) ist (es sei denn, der Kunde ist eine Medien-
agentur, die eine Anzeige im Namen eines Kunden bucht; in diesem Fall ist der Kunde die Agentur und sein 
Auftraggeber ist der Werbetreibende):

 (a)  Abschnitt II (Anzeigenplatzierung und - positionierung);
	 (b)	 	Abschnitt	IV	(Berichterstattung)	(ohne	Ziff	er	IV(b))
	 (c)	 	Abschnitt	XII	(Geheimhaltung,	Datennutzung	und	-	eigentum,	Datenschutz	und	gesetzliche	Regelungen)
	 (d)	 	Abschnitt	XIII	(Ad	Serving	und	Tracking	durch	Dritte)

Im Fall von Widersprüchen zwischen den IAB-Bedingungen und diesen AGB haben die vorliegenden AGB im 
Umfang	solcher	Widersprüche	Vorrang.

Allgemeine Geschäftsbedingungen für 
Anzeigen & Sonderdrucke
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BEDINGUNGEN FÜR SONDERDRUCKE AUS ZEITSCHRIFTEN

19.		Wiley	übermittelt	ein	Sonderdruckangebot	an	den	Kunden.	Der	Kunde	muss	eine	Bestellung	abgeben	oder	
das	Sonderdruckangebot	zurücksenden	und	alle	relevanten	Daten	angeben,	um	einen	Auftrag	zur	Herstel-
lung	des	Sonderdrucks	zu	erteilen,	und	erklärt	sich	damit	mit	diesen	AGB	einverstanden.	Wiley	kann	eine	
Auftragsbestätigung ausstellen, um die Bestellung zu bestätigen.

20.		Die	Sonderdrucke	sind	ausschließlich	für	die	Nutzung	durch	den	Kunden	bestimmt	und	dürfen	ohne	aus-
drückliche schriftliche Genehmigung von Wiley und Zahlung der entsprechenden Lizenzgebühr nicht weiter-
verkauft, ins Internet gestellt (soweit nicht für ePrints in dem von Wiley angegebenen Format erlaubt) oder 
in	einem	anderen	Format	oder	Medium	vervielfältigt	werden.	Die	Sonderdrucke	dürfen	nach	der	Lieferung	
in	keiner	Weise	verändert	oder	bearbeitet	werden.	Wenn	der	Kunde	einem	Sonderdruck	Material	anhängen	
oder hinzufügen möchte, muss er Wiley zum Zeitpunkt der Bestellung darüber informieren und etwaige von 
Wiley erhobene zusätzliche Gebühren bezahlen. Wiley behält sich das Recht vor, eine solche Anfrage nach 
eigenem Ermessen zu akzeptieren oder abzulehnen.

21.		Für	ePrints	wird	dem	Kunden	ein	Link	zur	Verfügung	gestellt	und	er	hat	Anspruch	auf	die	im	Sonderdruck-
angebot	und/oder	in	der	Auftragsbestätigung	angegebene	Anzahl	von	Downloads	von	ePrints.	Der	Kunde	
kann sich für die Zahlung eines Premiumpreises und damit für eine Print-Download-Option für ePrints ent-
scheiden, wenn dies in der Auftragsbestätigung bestätigt wird.

22.		Wiley	unternimmt	alle	wirtschaftlich	vertretbaren	Anstrengungen,	um	die	Sonderdrucke	bis	zu	dem	vom	
Kunden	im	akzeptierten	Sonderdruckangebot	gegebenenfalls	angegebenen	Datum	zu	liefern;	Wiley	haftet	
jedoch nicht für Nichtlieferung oder verspätete Lieferung.

23.		Es	liegt	in	der	Verantwortung	des	Kunden,	Wiley	innerhalb	von	30	Tagen	nach	dem	Datum	der	tatsächlichen	
Lieferung	der	physischen	Sonderdrucke	an	den	Kunden	schriftlich	über	etwaige	Mängel	oder	Fehlmengen	zu	
informieren. Wiley haftet nicht für Mängel oder Fehlmengen, die nach Ablauf dieser Frist gemeldet werden.

PREISE

24.  Der Preis für die Anzeigen ergibt sich aus der Auftragsbestätigung. Wiley übermittelt dem Kunden eine Rech-
nung,	nachdem	die	Druckveröff	entlichung	oder	die	digitale	Kampagne	durchgeführt	wurde.

25.		Der	Preis	für	die	Herstellung	der	Sonderdrucke	ergibt	sich	aus	dem	Sonderdruckangebot	und	gilt	30	Tage	
ab	Ausstellungsdatum.	Der	angegebene	Preis	beinhaltet	maximal	drei	(3)	Probedrucke	des	Sonderdrucks.	
Sollte	der	Kunde	zusätzliche	Probedrucke	benötigen,	fallen	für	diese	nach	Ermessen	von	Wiley	zusätzliche	
Gebühren	an.	Wurde	ein	Sonderdruckangebot	vor	dem	Drucktermin	erstellt,	können	sich	die	Einzelheiten	
des	Auftrags	beim	Druck	ändern.	In	diesem	Fall	behält	sich	Wiley	das	Recht	vor,	das	Sonderdruckangebot	
zu	ändern,	um	die	Änderungen,	unter	anderem	auch	bezüglich	Seitenlänge,	zu	berücksichtigen.	Wenn	ein	
Kunde eine Proforma-Rechnung benötigt, kann Wiley eine Rechnung ausstellen, nachdem der Auftrag be-
stätigt wurde.

STORNIERUNG

26.  Wenn der Kunde die Anzeige nach Erteilung eines Anzeigenauftrags oder einer Bestellung stornieren möch-
te, muss er Wiley unverzüglich schriftlich benachrichtigen. Für Print-Anzeigen kann der Kunde nach Wileys 
Ermessen	auch	dann	noch	für	Gebühren	haften,	wenn	Stornierungsanfragen	nach	Druckunterlagenschluss	
für	die	betreff	ende	Anzeige	eingehen.	Online-Anzeigen,	bei	denen	die	Auftragsbestätigung	die	Stornierung	
nicht	ausschließt,	kann	der	Kunde	straff	rei	mit	einer	Frist	von	14	Tagen	schriftlich	gegenüber	Wiley	stornie-
ren,	wobei	jedoch	der	Kunde	verpfl	ichtet	ist,	die	Gebühren	für	alle	Werbemaßnahmen	innerhalb	der	14-tä-
gigen	Kündigungsfrist	bis	zum	Wirksamkeitsdatum	der	Kündigung	und,	falls	die	Anzeige	kundenspezifi	sche	
Inhalte oder Entwicklungen umfasst, alle bis zum Wirksamkeitsdatum der Kündigung erbrachten Leistungen 
zu bezahlen.

27.		Bei	Eingang	einer	Stornierungsanfrage	unternimmt	Wiley	alle	wirtschaftlich	vertretbaren	Anstrengungen	um	
sicherzustellen,	dass	die	Anzeige	nicht	veröff	entlicht	bzw.	die	Online-Anzeige	zurückgezogen	wird;		Wiley	haf-
tet	jedoch	nicht	für	Verluste	oder	Schäden,	die	durch	die	Veröff	entlichung	von	Anzeigen	entstehen,	die	vom	
Kunden nach Druckunterlagenschluss bzw. nach Eingang des Anzeigenauftrags storniert werden.

28.		Für	Stornierungen	von	Sonderdrucken	wird	eine	Stornogebühr	erhoben,	die	sich	nach	dem	Wert	der	Gesamt-
bestellung	(ohne	Versand-	und	Eilzustellungskosten)	und	dem	Status	des	Produktionsprozesses	richtet,	der	
zum	Zeitpunkt	des	Eingangs	der	Stornierung	bei	Wiley	erreicht	ist:

Artikel in Originalsprache (Englisch) Übersetzungen

Zeitpunkt der 
Stornierung

% des Bestellwerts – 
ohne	Versand-	und	
Eilzustellungskosten

Zeitpunkt der 
Stornierung

% des Bestellwerts – 
ohne	Versand-	und	
Eilzustellungskosten

Bestellung	/
bestätigter Auftrag 
eingegangen

5%
Bestellung	/
bestätigter Auftrag 
eingegangen

5%

Auftrag an die Druckerei 
übermittelt	/	Probedruck	
erstellt

10% Übersetzungsarbeit 
begonnen 50%

Probedruck vom Kunden 
genehmigt 25% Probedruck vom 

Kunden genehmigt 75%

ePrint erstellt 35% ePrint erstellt 35%

Kopien	gedruckt	/
ePrint geliefert 100% Kopien	gedruckt	/

ePrint geliefert 100%

ALLGEMEINE BEDINGUNGEN

29.			Wenn	ein	Kunde	gegen	diese	Bedingungen	verstößt,	Anzeigen	oder	Sonderdrucke	nicht	bezahlt,	ein	Insol-
venzverfahren gegen ihn eingeleitet wird oder, bei Kapitalgesellschaften oder anderen juristischen Perso-
nen,	der	Kunde	einen	Beschluss	bezüglich	 Insolvenzverwaltung,	Abwicklung	oder	Liquidation	fasst,	einen	
Insolvenzverwalter	oder	eine	Person	in	ähnlicher	Funktion	bestellt,	einen	Vergleich	mit	seinen	Gläubigern	
abschließt, der nicht dem gewöhnlichen Geschäftsverlauf entspricht, oder ein anderes Ereignis eintritt oder 
ein	Verfahren	in	Bezug	auf	den	Kunden	in	irgendeiner	Jurisdiktion	eingeleitet	wird,	das	eine	den	genannten	
Ereignissen gleichwertige oder ähnliche Wirkung hat, kann Wiley nach alleinigem eigenen Ermessen unter 
anderem

 
 (a)  dem Kunden eingeräumte Kredite kündigen;
	 (b)	 	für	weitere	Bestellungen	eine	Vorauszahlung	in	bar	verlangen,	bis	alle	ausstehenden	Verbindlichkeiten	

vollständig beglichen sind oder Wiley feststellt, dass die anfängliche Zahlungsunfähigkeit nicht mehr be-
steht;

	 (c)	 	die	Veröff	entlichung	weiterer	Anzeigen	einstellen	oder	einen	Vertrag	über	Anzeigen	kündigen;
 (d)  Rabatte oder Nachlässe, die dem Kunden zuvor gewährt wurden, einbehalten, oder
 (e)  sonstige gesetzliche Rechte und billigkeitsrechtliche Ansprüche geltend machen.

30.		Wiley	übermittelt	dem	Kunden	Rechnungen	an	die	angegebene	Adresse.	Sollte	eine	Bestellnummer	Voraus-
setzung für die Zahlung der Rechnung sein, muss der Kunde diese zum Zeitpunkt der Auftragsbestätigung 
angeben. Alle Lieferadressen müssen mit einem Kontaktnamen und einer Telefonnummer sowie einer Um-
satzsteuer-Identifi	kationsnummer	(bezogen	auf	das	Land	der	Rechnungsadresse)	sowie	allen	anderen	ggf.	
von	Wiley	verlangten	Unternehmens-Kennziff	ern	oder	Informationen	(z.B.	GST-Registrierung,	W9-Formular)	
versehen	sein,	wie	jeweils	von	Wiley	mitgeteilt.	Bitte	beachten	Sie,	dass	Wiley	keine	Postfachadressen	akzep-
tieren kann.

31.		Die	Preise	verstehen	sich	zuzüglich	GST,	gesetzlicher	Mehrwertsteuer	und	sonstiger	Umsatzsteuern,	sofern	
von Wiley nicht ausdrücklich schriftlich etwas anderes angegeben wird. Die Preise verstehen sich zudem 
zuzüglich	Bearbeitungs-,	Verpackungs-,	Fracht-,	Versand-	und	Zollgebühren,	Umlagen,	Einfuhrabgaben	und	
Versicherungskosten,	 sofern	 nicht	 schriftlich	 etwas	 anderes	 vereinbart	wurde.	 Die	 eingehenden	Beträge	
sind	frei	von	jeglichen	sonstigen	Steuern,	die	von	einer	Steuerbehörde	erhoben	werden,	wie	z.B.	Quellen-
steuern;	sollten	diese	Beträge	aus	irgendeinem	Grund	quellensteuerpfl	ichtig	oder	sonst	steuerpfl	ichtig	sein,	
ist	der	Kunde	zur	Zahlung	solcher	Steuern	verpfl	ichtet	und	Wiley	erhält	den	vollen	Betrag,	der	in	der	Auf-
tragsbestätigung angegeben ist.

32.		Der	Kunde	ist	verpfl	ichtet,	alle	Rechnungen	innerhalb	von	30	Tagen	ab	Rechnungsdatum	in	voller	Höhe	zu	
bezahlen,	es	sei	denn,	die	Vertragsparteien	haben	schriftlich	etwas	anderes	vereinbart.

33.		Wenn	der	Kunde	eine	im	Rahmen	dieses	Vertrags	fällige	Zahlung	an	Wiley	nicht	bis	zum	Fälligkeitsdatum	
leistet, zahlt der Kunde ohne Einschränkung sonstiger Ansprüche von Wiley Zinsen auf den überfälligen 
Betrag	zu	einem	Zinssatz,	der	dem	niedrigeren	der	folgenden	Sätze	entspricht:	(i)	0,5	%	pro	Monat,	wobei	
diese Zinsen tagesgenau ab dem Fälligkeitsdatum bis zur tatsächlichen Zahlung des überfälligen Betrags 
anfallen, sowohl vor als auch nach einem Urteil, oder (ii) der jeweils geltende gesetzliche Höchstsatz in der 
Jurisdiktion,	 in	der	die	Wiley-Gesellschaft	 ihren	Sitz	hat,	wobei	diese	Zinsen	entsprechend	den	 jeweiligen	
gesetzlichen Bestimmungen anfallen. Der Kunde zahlt die Zinsen zusammen mit dem überfälligen Betrag.

34.  Wiley schließt alle stillschweigenden Regelungen und Garantien von diesen AGB aus, mit Ausnahme von 
Regelungen	oder	Garantien,	die	kraft	Gesetzes	nicht	abdingbar	sind.	Die	Haftung	von	Wiley	im	Fall	der	Ver-
letzung einer unabdingbaren Regelung oder Garantie ist nach Wahl von Wiley entweder auf eine Ersatz-
lieferung	der	Anzeige	oder	des	Sonderdrucks	oder	auf	Zahlung	der	Kosten	für	eine	solche	Ersatzlieferung	
begrenzt.	 Vorbehaltlich	 der	 vorstehenden	Regelung	 schließt	Wiley	 jede	weitere	Haftung	 gegenüber	 dem	
Kunden	für	Kosten,	Ausgaben,	Verluste	und/oder	Schäden	aus,	die	im	Zusammenhang	mit	von	Wiley	erstell-
ten	Anzeigen	oder	Sonderdrucken	entstehen,	unabhängig	von	der	Rechtsgrundlage.	Wiley	haftet	nicht	für	
indirekte	oder	Folgeschäden,	entgangenen	Gewinn,	entgangene	Einnahmen	oder	den	Verlust	von	Geschäfts-
möglichkeiten.

35.		Der	Kunde	stellt	Wiley	und	seine	leitenden	Angestellten,	Mitarbeiter,	Auftragnehmer	und	Vertreter	von	jegli-
cher	Haftung	für	Kosten,	Ausgaben	(einschließlich	angemessener	Anwaltsgebühren),	Verluste,	Schäden	und	
Verbindlichkeiten	frei,	die	 ihnen	aufgrund	eines	Verstoßes	des	Kunden	gegen	diese	AGB	oder	fahrlässige	
oder rechtswidrige Handlungen oder Unterlassungen des Kunden im Zusammenhang mit der Anzeige oder 
der	Verwendung	der	Sonderdrucke	entstehen.

36.		Wiley	haftet	nicht	für	Verzögerungen	oder	Nichterfüllung	bei	der	Veröff	entlichung	von	Anzeigen	oder	der	
Lieferung	von	Sonderdrucken,	die	durch	Einfl	üsse	verursacht	werden,	die	außerhalb	der	zumutbaren	Kon-
trolle	von	Wiley	liegen	(wie	z.B.	Krieg,	zivile	Unruhen,	Streiks,	Überschwemmungen,	Feuer,	Sturm,	Unfälle,	
Terrorismus, behördliche Beschränkungen, ansteckende Krankheiten, Epidemien, Pandemien, Notstände 
im	 Bereich	 der	 öff	entlichen	 Gesundheit,	 Embargos,	 Strom-,	 Telekommunikations-	 oder	 Internetausfälle,	
Schäden	oder	Zerstörung	von	Netzwerkeinrichtungen,	Erlass	von	Gesetzen,	Verfügungen	oder	gerichtlichen	
Anordnungen oder andere Umstände, die außerhalb der Kontrolle von Wiley liegen, unabhängig davon, ob 
sie den oben genannten ähnlich sind oder nicht).

37.  Wiley behält das Urheberrecht und alle anderen geistigen Eigentumsrechte und proprietären Rechte an 
den	Veröff	entlichungen,	Vorschlägen	sowie	Produkten	und	Dienstleistungen	von	Wiley.	Der	Kunde	erkennt	
an und stimmt zu, dass Wiley die personenbezogenen Daten des Kunden verarbeiten darf, einschließlich 
der	Speicherung	und	Übertragung	von	Daten	außerhalb	des	Landes,	in	dem	der	Kunde	seinen	Sitz	hat,	um	
Transaktionen im Zusammenhang mit diesen AGB abzuwickeln und mit dem Kunden zu kommunizieren, 
und	dass	Wiley	ein	berechtigtes	Interesse	an	der	Verarbeitung	der	personenbezogenen	Daten	des	Kunden	
hat.	Wiley	beachtet	alle	geltenden	datenschutzrechtlichen	Gesetze,	Richtlinien	und	Vorschriften	und	ver-
arbeitet solche personenbezogenen Daten in Übereinstimmung mit der Wiley Datenschutzrichtlinie, die zu 
fi	nden	ist	unter:	www.wiley.com/privacy.

38.		Durch	Übermittlung	eines	Auftrages	für	Sonderdrucke	und/oder	Anzeigen	in	der	oben	beschriebenen	Weise	
erklärt sich der Kunde mit diesen AGB einverstanden. Im Fall von Widersprüchen gelten die Dokumente mit 
folgender Rangfolge: (i) diese AGB, (ii) die Auftragsbestätigung, (iii) der von beiden Parteien unterzeichnete 
Anzeigenauftrag oder die von beiden Parteien unterzeichnete Bestellung. Allgemeine Geschäftsbedingun-
gen, die vom Kunden verwendet werden, werden nur wirksam, wenn sie von Wiley unterzeichnet sind.

39  Alle in diesen AGB geregelten Zusicherungen und Freistellungserklärungen gelten über die Beendigung von 
Vereinbarungen	oder	Verträgen,	die	diesen	Bedingungen	unterliegen,	hinaus	weiter.

40.  Für diese AGB gilt das am Firmensitz der Wiley-Gesellschaft, die die Auftragsbestätigung und die Rechnung 
an den Kunden ausstellt, geltende Recht, unter Ausschluss des Kollisionsrechts. Die Parteien vereinbaren 
für	die	Beilegung	aller	Streitigkeiten,	die	im	Zusammenhang	mit	diesen	AGB	entstehen,	die	ausschließliche	
Zuständigkeit der Gerichte am Firmensitz der oben genannten Wiley-Gesellschaft.

Allgemeine Geschäftsbedingungen für 
Anzeigen & Sonderdrucke
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